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SOMOS EUROINNOVA

Euroinnova International Online Education inicia su actividad hace mas de 20 afos. Con la premisa de
revolucionar el sector de la educacién online, esta escuela de formacién crece con el objetivo de dar la
oportunidad a sus estudiandes de experimentar un crecimiento personal y profesional con formacién
eminetemente practica.

Nuestra vision es ser una institucién educativa online reconocida en territorio nacional e internacional
por ofrecer una educaciéon competente y acorde con la realidad profesional en busca del reciclaje
profesional. Abogamos por el aprendizaje significativo para la vida real como pilar de nuestra
metodologia, estrategia que pretende que los nuevos conocimientos se incorporen de forma
sustantiva en la estructura cognitiva de los estudiantes.
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Elige Euroinnova

Desde donde quieras y como quieras,



QS, sello de excelencia académica
Euroinnova: 5 estrellas en educacion online



EUROINNOVA INTERNACIONAL ONLINE EDUCATION

RANKINGS DE EUROINNOVA

Euroinnova International Online Education ha conseguido el reconocimiento de diferentes rankings a
nivel nacional e internacional, gracias por su apuesta de democratizar la educacién y apostar por la
innovacion educativa para lograr la excelencia.

Para la elaboracién de estos rankings, se emplean indicadores como la reputacién online y offline, la
calidad de la institucién, la responsabilidad social, la innovaciéon educativa o el perfil de los
profesionales.
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BY EDUCA EDTECH

Euroinnova es una marca avalada por EDUCA EDTECH Group , que estd compuesto por un conjunto de
experimentadas y reconocidas instituciones educativas de formacién online. Todas las entidades que
lo forman comparten la misién de democratizar el acceso a la educacién y apuestan por la
transferencia de conocimiento, por el desarrollo tecnolégico y por la investigacion

<&~ EDUCAEDTECH

Group
ONLINE EDUCATION
£e[1) euroINNOVA inesem % INEAF
B HTETRATIONAL GRANE oucTion ‘ : JU7 BUSINESS SCHOOL
: a EDU
(= »Inesalud
\ c

O dhcentes @) educaopen (€ enalde

Alta Direccién Empresarial

4%
ESCUELA
< EDUCA © ESIBE & g e

business school MANAGEMENT

Hceupe 3 structyrali W UDAVINCI
European Business School ‘ Engineering eLearning

EUROINNOVA

INTERNATIONAL ONLINE EDUCATION



https://euroinnova.edu.es/master-en-diseno-de-marcas

METODOLOGIA LXP

La metodologia EDUCA LXP permite una experiencia mejorada de aprendizaje integrando la
Al en los procesos de e-learning, a través de modelos predictivos altamente personalizados,
derivados del estudio de necesidades detectadas en la interaccién del alumnado con sus
entornos virtuales.

EDUCA LXP es fruto de la TransFerencia de Resultados de Investigacion de varios proyectos
multidisciplinares de I+D+i, con participacion de distintas Universidades Internacionales que
apuestan por la transferencia de conocimientos, desarrollo tecnolégico e investigacion.

1. Flexibilidad

Aprendizaje 100% online y flexible, que permite al alumnado
estudiar donde, cuando y como quiera.

)

2. Accesibilidad

[—@T-ll Cercania y comprensién. Democratizando el acceso a la educacién
LA trabajando para que todas las personas tengan la oportunidad de

seguir formandose.

3. Personalizacion

Itinerarios formativos individualizados y adaptados a las necesidades
de cada estudiante.

3

4. Acompainamiento / Seguimiento docente

Orientacion académica por parte de un equipo docente especialista
en su area de conocimiento, que aboga por la calidad educativa
adaptando los procesos a las necesidades del mercado laboral.

304

304

5. Innovacioén

Desarrollos tecnoldégicos en permanente evolucién impulsados por
la Al mediante Learning Experience Platform.

B

6. Excelencia educativa

(o]} Enfoque didactico orientado al trabajo por competencias, que
favorece un aprendizaje practico y significativo, garantizando el
desarrollo profesional.
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EUROINNOVA INTERNACIONAL ONLINE EDUCATION

RAZONES POR LAS QUE ELEGIR EUROINNOVA

1 o Nuestra Experiencia

v/ Més de 18 aiios de experiencia. v/ 25% de alumnos internacionales.

+/ Més de 300.000 alumnos ya se han v/ 97% de satisfaccion

formado en nuestras aulas virtuales < 100% lo recomiendan

v/ Alumnos de los 5 continentes. +/ Mas de la mitad ha vuelto a estudiar
en Euroinnova.

2. Nuestro Equipo

En la actualidad, Euroinnova cuenta con un equipo humano formado por mas 400
profesionales. Nuestro personal se encuentra sélidamente enmarcado en una estructura
que facilita la mayor calidad en la atencién al alumnado.

3. Nuestra Metodologia

100% ONLINE APRENDIZAJE
[: Estudia cuando y desde donde ,5"—-‘{1, Pretendemos que los nuevos
L l
11 quieras. Accede al campus virtual conocimientos se incorporen de forma
desde cualquier dispositivo. sustantiva en la estructura cognitiva
’
EQUIPO DOCENTE NO ESTARAS SOLO
r@j . . CCJ .
™M | Euroinnova cuenta con un equipo de Acompaifiamiento por parte del
— . . . 0 O ) o
profesionales que haradn de tu estudiouna MM equipo de tutorizacién durante toda
experiencia de alta calidad educativa. tu experiencia como estudiante

EUROINNOVA
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4. calidad AENOR

v/ Somos Agencia de Colaboracion N°99000000169 autorizada por el Ministerio

de Empleo y Seguridad Social.
v/ Se llevan a cabo auditorias externas anuales que garantizan la maxima calidad AENOR.
v Nuestros procesos de ensefanza estan certificados por AENOR por la ISO 9001.

e

SElACAB#D ey {IQNET
1509001 15014001 - LTD
5. Confianza
Contamos con el sello de Confianza Online y O
colaboramos con la Universidades mas prestigiosas,
Administraciones PUblicas y Empresas Software a nivel CONFIANZA
ONL

Nacional e Internacional.

6. Somos distribuidores de formacion

Como parte de su infraestructura y como muestra de su constante expansion Euroinnova
incluye dentro de su organizacién una editorial y una imprenta digital industrial.
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FINANCIACION Y BECAS

Financia ku cursos o master y disfruta de las becas disponibles. jContacta con nuestro equipo
experto para saber cual se adapta mas a tu perfil!
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METODOS DE PAGO

Con la Garantia de:

&> educapay

Fracciona el pago de tu curso en comodos plazos y sin interéres de forma segura.

@ @ visa rros

mastercord maestro

z bizum  amazonpay i Pay 5 Pay

MNos adaptamos a todos los métodos de pago internacionales:

OZE] @ 19 biscovir @efecty @)Pumar CMR

y muchos mas...

COMFIAETA
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EUROINNOVA INTERNACIONAL ONLINE EDUCATION

Master en Diseio, Identidad Visual y Construccién de Marca + Titulacién
Universitaria

DURACION
@ 1500 horas
@ MODALIDAD
IRCHS ONLINE
8 ACOMPANAMIENTO
g\‘ ‘_pg PERSONALIZADO
CREDITOS
6 ECTS

Titulacion

Doble Titulacion: - Titulacion de Master en Disefo, Identidad Visual y Construcciéon de Marca con 1500
horas expedida por EUROINNOVA INTERNATIONAL ONLINE EDUCATION, miembro de la AEEN
(Asociacion Espanola de Escuelas de Negocios) y reconocido con la excelencia académica en educacion
online por QS World University Rankings - Titulacion Universitaria en Disefio con Adobe Illustrator con
6 Créditos Universitarios ECTS. Formacion Continua baremable en bolsas de trabajo y concursos
oposicion de la Administracion Publica.
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BJ EUROINNOVA INTERNATIONAL ONLINE EDUCATION
7\ &
EXPIDE LA SIGUIENTE TITULACION

NOMBRE DEL ALUMNO/A

con Nmero de Documento XXXXXXXXX ha superado los estudios correspondientes de

Nombre de la Accién Formativa
de XXX horas, perteneciente al Plan de Formacién de EUROINNOVA en la convocatoria de XXX

¥ para que surta los efectos pertinentes queda registrado con nimero de expediente XXXX/XXXX-XXXX-XXXXXX

Con un nivel de aprovechamiento ALTO

¥ para que conste expido la presente TITULACION en

Granada, a (dia) de (mes) del (afio)

6n General Firma del Alumno/a

NOMBRE DEL DIRECTOR ACADEMICO sello NOMBRE DEL ALUMNO

Descripcion

En una era donde la identidad visual y el reconocimiento de marca son vitales para el éxito
empresarial, nuestro Master en Disefo, Identidad Visual y Construccién de Marca emerge como una
formacién esencial. Este curso aborda desde la proteccién intelectual con patentes y marcas, hasta
estrategias de personal branding y gestion de marca, asegurdndose de cubrir las multiples facetas del
branding moderno. El dominio de la tipografia, el lettering y el uso experto de herramientas como
Adobe Illustrator CC son habilidades imprescindibles que los participantes adquirirdn. Al concluir, los
profesionales estaran equipados para forjar marcas resonantes y duraderas en el tejido competitivo
actual. Elegir este programa es invertir en una capacitaciéon que distingue a los lideres en el disefio de
marcas del manana.

Objetivos

Dominar patentes.

Impulsar branding.

Crear identidad visual.
Potenciar personal branding.
Aplicar tipografia.

Practicar lettering.

Usar Illustrator CC.

EUROINNOVA

INTERNATIONAL ONLINE EDUCATION
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A quién va dirigido

Destinado a disenadores graficos, brand managers y creativos, el Master en Disefo, Identidad Visual y
Construccién de Marca profundiza en patentes, branding, y tipografia. Ideal para quienes buscan
dominar desde la identidad visual hasta estrategias de personal branding y disefio con Adobe
Illustrator CC.

Para qué te prepara

El curso de Master en Disefo, Identidad Visual y Construcciéon de Marca te equipa con las habilidades
para crear y gestionar marcas distintivas. Te capacita en el uso de patentesy el potencial del branding,
mientras perfeccionas tu habilidad en disefio de identidad visual y personal branding. Aprenderas
sobre la influencia de la tipografia en la percepcion de marca, técnicas de lettering y dominards Adobe
Illustrator para implementar tus proyectos de diseno grafico con profesionalismo y creatividad.

Salidas laborales

Tras completar el Master en Disefo, Identidad Visual y Construccién de Marca, los graduados estan
equipados para liderar proyectos de creaciéon y gestion de marcas, dominando desde las patentes
hasta el personal branding. Aptos para roles de directores de branding, disenadores de identidad
visual y tipografia, y expertos en disefo grafico con Illustrator, tendrdn oportunidades en agencias
creativas, estudios de disefo, departamentos de marketing corporativo y como consultores de marca
independientes.

EUROINNOVA

INTERNATIONAL ONLINE EDUCATION



https://euroinnova.edu.es/master-en-diseno-de-marcas

EUROINNOVA INTERNACIONAL ONLINE EDUCATION

TEMARIO

PARTE 1. PATENTES Y MARCAS
UNIDAD DIDACTICA 1. DERECHO DE LA PROPIEDAD INTELECTUAL

1. La propiedad intelectual
2. Ley de propiedad intelectual

1. - La Ley de Servicios de Sociedad de la Informacién y de comercio electrénico
3. Elregistro de la propiedad intelectual

UNIDAD DIDACTICA 2. PRINCIPIOS BASICOS DE LA LEY DE PROPIEDAD INTELECTUAL

La originalidad y expresion de la idea
Los autores

Derechos morales

Derechos de explotacién
Reproduccién de las obras

AN =

UNIDAD DIDACTICA 3. PROPIEDAD INDUSTRIAL

1. Nociones generales de la propiedad industrial
1. - Principales derechos de la propiedad industrial
2. Titularidad y autoria de las innovaciones
3. Tipos de proteccién segun su naturaleza
1. - Creaciones industriales
2. - Signos distintivos
3. - Figuras cercanas
4. Fundamentos juridicos de la propiedad industrial

UNIDAD DIDACTICA 4. DERECHO DE AUTOR

1. El derecho de autor
1. - Marco legal
2. Derechos protegidos
1. - Limitaciones de los derechos
3. Vigencia, propiedad, ejercicio y cesion del derecho de autor

UNIDAD DIDACTICA 5. DERECHO DE MARCAS

1. Concepto de marca

1. - Tipos de marcas

2. - La marca como estrategia
2. La Ley de Marcas

1. - Real Decreto 687/2002, de 12 de julio, por el que se aprueba el Reglamento para la

ejecucion de la Ley 17/2001, de 7 de diciembre, de Marcas
3. Registro de la marca
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4. Uso obligado de la marca

5. Adquisicion del derecho sobre la marca
6. La marca comunitaria

7. La marca nacional e internacional

UNIDAD DIDACTICA 6. DERECHO DE PATENTES

1. Concepto de patente
1. -Ley 24/2014, de 24 de julio, de Patentes
2. Fundamentos de las patentes
1. - Fundamentos juridicos
2. - Fundamentos econémicos
3. Solicitud del registro de las patentes
1. - Derecho de prioridad como inicio de la proteccién
2. - Contrato de licencia
4. Nulidad y caducidad de patentes
5. Patente Europeay nacional

UNIDAD DIDACTICA 7. DERECHO DE LA COMPETENCIA DESLEAL

1. Elderecho a la competenciay la competencia desleal
1. - Modelos tedricos de competencia

2. Tiposy acciones de competencia desleal
1. - Acciones de competencia desleal en publicidad

UNIDAD DIDACTICA 8. NUEVAS TECNOLOGIAS Y PROPIEDAD INTELECTUAL

1. Definicién de redes sociales
- Clasificacion de las redes sociales
2. Aspectos legales en redes sociales
1. - Proteccién de la Propiedad Intelectual
2. - Proteccién de los datos de caracter personal
3. - Proteccion de la privacidad, honor, intimidad y propia imagen
4. - Proteccion de los consumidores y usuarios

UNIDAD DIDACTICA 9. TRANSFERENCIA TECNOLOGICA

Conceptualizacién de la transferencia tecnoldgica
Mecanismos de transferencia tecnolégica
Particularidades de la licencia
Especificaciones del contrato Know-How
Nuevas tendencias en transferencia tecnoldgica: Spin-Off y JointVentures
1. - Spin-Off
2. - Joint-ventures

AN =

UNIDAD DIDACTICA 10. INTRODUCCION A LA INVESTIGACION DE LAS OBRAS DE ARTE

1. Elartey su falsificaciéon
2. Evaluacion del arte
3. Intermediarios del mercado del arte

EUROINNOVA

INTERNATIONAL ONLINE EDUCATION
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1. - Galerias de arte
2. - Sala de subastas
4. Valoracion de la obra de arte
1. - Estimacion del valor de la firma de un artista
2. - Andlisis de la obra

PARTE 2. BRANDING Y GESTION DE MARCA
UNIDAD DIDACTICA 1. ;QUE ES UNA MARCA? DEFINICION E INTEGRANTES

1. ¢(Qué es una marca?
2. Naturalezay estructura de la marca

UNIDAD DIDACTICA 2. EL PROCESO DE CREACION DE LA MARCA

1. La Planificacion estratégica
2. Valor de Marca: Brand Equity
3. Marcas Corporativas y Marca Producto

UNIDAD DIDACTICA 3. LA MARCA Y SU COMUNICACION

1. Métodos Tradicionales de Comunicacion
2. La Presencia de la Marca en el Medio Online
3. LaImagen como Comunicadora

UNIDAD DIDACTICA 4. ESTRATEGIAS Y GESTION DE MARCA

Modelo de Arquitectura de Marcas

El Brand Manager Como Gestor

Brand Meaning Management - Identidad de Marca 3.0

El Storytelling

Branded Content y Product Placement

Personal Branding- Cémo Crear tu Propia Marca

Otras Manifestaciones - Cool Hunting, Deteccién de Insight
El Packaging

Merchandising o la Marca Convertida en Producto
Servicios de Informacion Tecnolégica de la OEPM

VNN AWLUN=

—_—

PARTE 3. IDENTIDAD VISUAL CORPORATIVA
UNIDAD DIDACTICA 1. INTRODUCCION

Estructura del libro
Perspectiva

La situacion actual
Fuentes
Referencias

AN =

UNIDAD DIDACTICA 2. LA SOCIEDAD CIVIL

EUROINNOVA

INTERNATIONAL ONLINE EDUCATION
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1. Corporativismo y corporatismo

2. Los antecedentes de la sociedad civil

3. Antecedentes en la esfera de la comunicacion
4. Sociedad civil y comunicacién global

UNIDAD DIDACTICA 3. HISTORIA Y DEFINICION DEL CONCEPTO

1. Historia de la identidad y de la IVC

2. Comunicacién gréfica y diseno grafico
3. Caracteres esenciales

4. El mapa de nuestra sociedad

UNIDAD DIDACTICA 4. EL SUJETO DE LA IVC

El sujeto perceptivo

La imagen global en objetos unitarios
La imagen global en objetos complejos
Eje espacio-tiempo

Eje privado-publico

Eje local-supralocal

Eje de los productos

Noubkrwn=

UNIDAD DIDACTICA 5. SUJETOS Y ESTRATEGIAS

1. Estrategias de identidad
2. Estrategias de visualizacién

UNIDAD DIDACTICA 6. PRINCIPIOS Y EFECTOS

Principio de representacion
Principio de formalizacién
Principio de integracion
Principio de universalidad
Principio de estandarizacion
Principio de diferenciacién

ounpkpwn-=

UNIDAD DIDACTICA 7. PROGRAMAS Y MANUALES

Perspectiva diacrénica
Perspectiva sincrénica
Documentacion previa
Estructura general

Tipologia de manuales

items estdndar de un manual tipo

ounpkwn-=

UNIDAD DIDACTICA 8. CONSTRUCCION DEL SIGNO
1. La construccién formal

2. Desarrollo histérico
3. Evoluciéon formaly cultura
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4. Constantes regionales
UNIDAD DIDACTICA 9. SEMANTICA Y RETORICA DEL SIGNO (1)

El paradigma narrativo

El planteamiento retérico
Elementos aislados
Relacién entre elementos
El significado del signo

nhwn=

UNIDAD DIDACTICA 10. SEMANTICA Y RETORICA DEL SIGNO (11)

Semantica y retorica tipogréfica
Semantica y retérica del logosimbolo
Semantica y retérica del color
Semantica y retérica del manual

La impresién referencial

AW

UNIDAD DIDACTICA 11. EL CONTEXTO EXTERIOR

El contexto de otros simbolos

El contexto de los cédigos sectoriales
El contexto medioambiental

El contexto publicitario

La autorregulaciéon

AW =

UNIDAD DIDACTICA 12. CONCLUSION

1. Prospectiva
2. Las practicas
3. EllugardelalvC

EDITORIAL ACADEMICA Y TECNICA: indice de libro Identidad Visual Corporativa. La imagen de nuestro
tiempo Gonzalez Solas, Javier. Publicado por Editorial Sintesis

PARTE 4. PERSONAL BRANDING
UNIDAD DIDACTICA 1. LA MARCA

1. ¢(Qué es una marca?
2. Naturalezay estructura de la marca

UNIDAD DIDACTICA 2. CREACION DE LA MARCA

1. La planificacion estratégica
2. Valor de marca: Brand Equity
3. Marcas corporativas y marca producto

UNIDAD DIDACTICA 3. LOS PROCESOS DE COMUNICACION DE LA MARCA
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1.
2.
3.

EUROINNOVA INTERNACIONAL ONLINE EDUCATION

Métodos tradicionales de comunicacién
La marca en el medio online
Comunicacion visual

UNIDAD DIDACTICA 4. GESTION DE MARCA

—_—

YN RAWN =

Modelo de arquitectura de marcas

El brand manager como gestor

Brand meaning management - identidad de marca

El storytelling

Branded content y product placement

Personal branding - como crear tu propia marca

Otras manifestaciones - cool hunting, deteccién de insight
El packaging

Merchandising o la marca convertida en producto
Servicios de informacion tecnoldgica de la OEPM

UNIDAD DIDACTICA 5. INTRODUCCION A LA MARCA PERSONAL

NoubkhwnN=

Definir la marca personal y el estilo

Identificar a la audiencia objetivo

Idear tu propia pagina web

Creacioén de lista de contactos

Utilizacion del social media

Disefio y ejecucion de un plan de comunicacion
Herramientas y recursos

UNIDAD DIDACTICA 6. GESTION DEL PERFIL EN LINKEDIN

N hAWN =

Introduccion

Navegacién

Plantear una estrategia

Creacién y disefo del perfil
Informacién profesional

Networking y grupos

Consejos para aumentar la visibilidad
Busqueda de empleo

UNIDAD DIDACTICA 7. COPYWRITING APLICADO

ounpwN-=

Introduccién

Conectar con la audiencia
Call to action

Pirnicpales Técnicas
Apartado \"Sobre mi\"
Consejos SEO

UNIDAD DIDACTICA 8. PRODUCTIVIDAD PERSONAL

1.

Introduccion
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Clasificacion de tareas

Procrastinacion

Getting things done

Gestién de reuniones

El coste de oportunidad

Timeblocking

Extensiones de Chrome para aumentar la productividad

N AWN

PARTE 5. TIPOGRAFIA Y BRANDING
UNIDAD DIDACTICA 1. PRESENTACION A TIPOGRAFIA Y BRANDING

1. Objetivos principales de Tipografia y branding publico objetivo
(Qué es una tipografia / fuente / tipo de letra? Clasificaciones de tipografica
3. (Que son Logotipo, isotipo, imagotipo, isologo?

UNIDAD DIDACTICA 2. GENERAR DE BOCETADOS

1. ;Qué es Bocetado?
2. ;Qué es Bocetado imagotipo y para que se utiliza?
3. Funcionalidad palabra logotipo

UNIDAD DIDACTICA 3. DESARROLLO EN ILLUSTRATOR

1. Introduccién a Illustrator y mesa de trabajo
2. Herramientas de Illustrator y flujo de trabajo

UNIDAD DIDACTICA 4. CREAR DE IMAGOTIPO

1. Creary dibujar un isotipo

2. Guiasy fFormas vectorizar una letra

3. Dibujo de letra base: o otra recta-i, letra anterior-p, letra semicurva-|, trazo horizontal-t,
4. Creacién de logotipo y comprobacion de nodos

UNIDAD DIDACTICA 5. EN MAYUSCULAS Y EN NEGRITA

1. Creacion de nuevo documento
2. Diseno de letra recta: L, curva: O, oblicua: A, letras anteriores: G
3. Anadir personalidad

UNIDAD DIDACTICA 6. FINALIZACION DE IMAGOTIPO

1. Que esy uso de espaciadoy kerning
2. Aplicaciones de color al imagotipo y eleccién de tipografia
3. Finalizacién del curso Tipografia y branding

PARTE 6. LETTERING

UNIDAD DIDACTICA 1. PRESENTACION AL CURSO LETTERING Y BRANDING

EUROINNOVA
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Funcionamiento del curso Lettering y branding y publico objetivo
Objetivo basico de Lettering y branding

Definicidn entre caligrafia, lettering y tipografia

;Logotipo, isotipo, imagotipo, isologo?

Uso de Lettering como logotipo

AN =

UNIDAD DIDACTICA 2. DESARROLLO CALIGRAFIA Y BOCETADO

Historia de caligrafia

Herramientas que se usan para caligraficas
;Que es Bocetado?

Primera y Segunda capa de la palabra Logotipo

PN =

UNIDAD DIDACTICA 3. FUNCIONALIDAD DE ILLUSTRATOR

1. Presentacion a Illustrator
2. Trabajoy flujo de Illustrator
3. Herramientas que se usan para Illustrator

UNIDAD DIDACTICA 4. DESARROLLO LETTERING MONOLINEAL

1. Creacion de nuevo documento para el lettering monolineal

2. Vectorizacion de la primera letra: L si es minuscula la 0, decendente gy si el rango es ascendente
t

3. Fase de ultimos caracteres

4. Que son Florituras y swashes

UNIDAD DIDACTICA 5. FINALIZANDO NUESTROS MODULO IMAGOTIPO

1. Que es Imagotipo monolineal
2. Que es Imagotipo modulado
3. Finalizacién del curso Lettering y branding

PARTE 7. DISENO CON ADOBE ILLUSTRATOR CC
UNIDAD DIDACTICA 1. PRESENTACION

1. Presentacion
UNIDAD DIDACTICA 2. CONCEPTOS BASICOS

1. Novedades del programa
2. ;Qué es un gréfico vectorial?
3. ;Qué es un mapa de bits?

UNIDAD DIDACTICA 3. AREA DE TRABAJO

1. Lainterfaz y drea de trabajo
2. Nuevo documento y rendimiento de Illustrator
3. Abrir, colocar, exportar y guardar un archivo

EUROINNOVA
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Las paletas flotantes y vistas

Desplazarse por el documento

Modos de pantalla, reglas, guias y cuadricula
Las mesas de trabajo

Ejercicios

UNIDAD DIDACTICA 4. SELECCIONAR Y ORGANIZAR OBJETOS

ounhkhwn-=

Herramientas de seleccion |
Herramientas de seleccion

Trabajar con selecciones

Agrupar objetos y modos de aislamiento
Alineary distribuir objetos

Ejercicios

UNIDAD DIDACTICA 5. CREAR FORMAS BASICAS

ounpwN-=

Crear formas bdsicas

Herramienta destello, linea y lapiz
Dibujar arcos, espirales y cuadriculas
Contornoy relleno

Herramienta borrador y suavizar
Ejercicios

UNIDAD DIDACTICA 6. COLOR Y ATRIBUTOS DE RELLENO

—_—

VNN hA~WLUN=

Modos de color

Colorear desde la paleta muestras
Cambiar trazo

Pintura interactiva

Paleta personalizada y paleta Muestras
Copiar atributos

Degradados y transparencias

Motivos

Volver a colorear la ilustracién
Ejercicios

UNIDAD DIDACTICA 7. TRAZADOS Y CURVAS BEZIER

ounpkwn-=

Nociones sobre trazados

Herramienta pluma

Trabajar con trazados |

Trabajar con trazados lI

Herramientas de manipulacién vectorial
Ejercicios

UNIDAD DIDACTICA 8. LAS CAPAS

1.
2.

Acerca de las capas
El panel capas
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3. Trabajar con capas |
4. Trabajar con capas Il
5. Mascaras de recorte

6. Ejercicios

UNIDAD DIDACTICA 9. TEXTO

Textos

Atributos de Apari

VWO N A WDN =

Ejercicios

Importar textos y crear columnas
Enlazar texto y el drea de texto
Texto objetos y formatear texto
Propiedades de parrafo y estilos
Rasterizar y exportar texto

encia

Ortografia y envolventes

UNIDAD DIDACTICA 10. FILTROS, ESTILOS Y SIMBOLOS

Mapeado

Estilos graficos
Pinceles

Pincel de manchas
Simbolos
Ejercicios

YN hAWN =

—_—

Aplicary editar efectos
Rasterizacién y efecto de sombra
Objetos en tres dimensiones

Referencia rapida de efectos

UNIDAD DIDACTICA 11. TRANSFORMAR OBJETOS

Escalar objetos

Envolventes
Combinar objetos
Fusion de objetos
Ejercicios

NounbkhwnN=

Rotary distorsionar objetos
Colocary reflejar objetos

UNIDAD DIDACTICA 12. GRAFICOS WEB Y OTROS FORMATOS

Mapas de imagen
Sectores
Animaciones

Crear PDF

NoubkrwnN=

Optimizar imagenes

Exportar e importar imagenes

Automatizar tareas
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8. Calcar mapa de bits
9. Ejercicios

UNIDAD DIDACTICA 13. IMPRESION

Impresién: panorama general
Acerca del color

Informacién de documento
Opciones generales de impresion |
Opciones generales de impresion
Archivos PostScript y degradados
Ejercicios

NouvbkwnN =

UNIDAD DIDACTICA 14. OTRAS HERRAMIENTAS

Degradados en trazos
Creacion de patrones
Cuadricula de perspectiva
Gréficas

Herramienta rociar simbolos
Ejercicios

ounpkwnNn-=
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¢Te ha parecido interesante esta informacion?

Si aun tienes dudas, nuestro equipo de asesoramiento
académico estard encantado de resolverlas.

Pregldntanos sobre nuestro método de formacién, nuestros
profesores, las becas o incluso simplemente conécenos.

Solicita informacion sin compromiso

iMatricularme ya!

iEncuéntranos aqui!

Edificio Educa Edtech

Camino de la Torrecilla N.° 30 EDIFICIO EDUCA EDTECH,
C.P. 18.200, Maracena (Granada)

Q 900831200
Formacion@euroinnova.com

@& www.euroinnova.edu.es

Horario atencién al cliente

Lunes a viernes: 9:00 a 20:00h Horario Espana

iSiguenos para estar al tanto de todas nuestras novedades!
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